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Mekanin altyapisal doniistimii

Hakki YIRTICI', Belkis ULUOGLU
ITU Mimarlik Fakiiltesi, Mimarlik Boliimii, 34437, Taksim, Istanbul

Ozet

Kapitalist orgiitlenme ve sermaye, diger her sey gibi (emek, tiretim araglar, pazarlama) mekant da
karliligimi maksimize edecek bir altyap: olarak goriir. Mekan aragsallasir niceliksel bir degere indirgenir.
Mekan kapitalist ekonominin degigen kosullarina bagh olarak her defasinda yeniden tarif edilir, orgiitlenir,
gerekirse tiimden yok edilir ve yerine yeni iliskilerin yer alabilecegi ortamlar yaratilir. Bu durum karsisinda
mekani sadece uzamsal bir bicimlenis olarak tarif etmek yetersiz kalmaktadir. Mekan etkileyen kapitalist
tretim iligkileri ve orgiitlenme bicimlerinin neler oldugu, bu giiclerin mekani nasil doniistiirdiigii ve
mimarhk disiplininin tiim bunlar karsisinda kendi epistemolojisini nasil kurmast gerektigi bu ¢alismanin
konusudur.

Anahtar Kelimeler: Kapitalizm, mekan epistemolojisi, tiiketim mekanlart.

The infrastructural transformation of space
Abstract

Space is considered as an array of geometric relations or a specific spatial formation by architecture
altough it is a product of social phenomena and productive relations. Formation of space is defined as the
subject of architecture, but the force or will behind the formation of space is generally underestimated.
Capitalistic organization of society and the Capital itself, sees space as a tool or infrastructure which helps
maximization of its profit — like every other thing: labour, means of production, production techniques,
organization of labour and promotion. Capitalistic organization of society and the capital’s power of
transforming material conditions is not limited to people who are a part of those processes.The
transformative power of capitalistic economy, also creates a spatial mobility and transformation. In this
respect, space is reduced to an instrumental, quantitative value. The space is always redefined, reorganized
according to the needs and changing conditions of capitalistic economy. And it can be destroyed if it’s
necessary, and brand new space can be created in which new relations and conditions occur. The subject of
this study is to explain capitalistic production relations and organization forms which shape and reshape
space and try to show how such forces transform the space and try to answer this final question: How and
why architecture -as a discipline which is concentrated on space- should construct its own epistemology?
Space can not be understood within old conception in modern capitalistic societies. Architecture should
create new criteria for evaluating new spaces.

Keywords: Capitalism, the epistemology of space, the spaces of consumption.
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Giris

Modernlesmenin ve ona eslik eden kapitalist
ekonomik diizenin tarihine bakildiginda, toplum-
sal hayatin ve insan yasamlarinin bu gii¢ler
tarafindan daha oOnce tarihte goriilmemis bir
hizda ve olg¢ekte degistirildigi, maddi yasamin
stirekli bir altiist oluslar seklinde yasandigi
goriliir. Bu sonu gelmeyen degisimlerin altinda
yatan neden, modernlesmenin ve kapitalist
ekonominin kendilerine 6zgii i¢ dinamikleridir.
Stirekli {iretim, iiretim araglarinin yenilenmesi,
yeni liretim bi¢imlerinin bulunmasi, yeni pazarlar
bulma ve yayilma zorunlulugu kapitalist ekono-
miye devamli gelismek, genislemek yoniinde bir
dinamizm kazandirmaktadir.

Kapitalist orgiitlenme ve sermayenin maddi
yasami1 doniistiirme giicii sadece iiretim iliskileri
ve bu siirece dahil olan insanlar ile sinirl degildir.
Kapitalist ekonominin degisim giicli, mekansal
bir hareketlilik ve degisimi de beraberinde getirir.
Her 6l¢ek ve nitelikteki mekansal yapilanma bu
sarsict doniisiimden etkilenir. Modernlesmenin
ve kapitalizmin dinamikleri siirekli olarak insan
yasam ortamlarimi yeniden tarif eder; eski, bildik
yasam ortamlarinin yerini yeni yasam alanlari
alir. Son iki yiiz yil i¢indeki degisimlerle, daha
once kirsal alanlarda yasayan ve gorece olarak
kentin 6nemli olmadig1 bir diinyadan, gelismis
iilkelerde %90lara varan, diinya genelinde ise
insan niifusunun yarisinin kentlerde yasadigi bir
diinyaya gecilmistir. Bu demografik degisim,
insan yasam ortamlar1 ve mekansal yapilanma-
larindaki degisimlere paraleldir.

Modern diinyada her tiirli mekansal yapilanma
ekonomik rasyonelligin belirleyici etkisi altinda-
dir. Ornegin en biiyilk mekan &lcegi olarak
“cografya’nin mekani ele alindiginda, kapitalist
ekonominin akigkanliginin her tiirli cografyaya
yayildigi, bolgeler arasi farkliliklar yarattigi, bu
farklilig1 kendi karliligim arttirmak i¢in kullandigi
goriiliir. Diger bir 6l¢ek olarak “yer” kavrami da
bu degisimden etkilenir. Bugiin artik kendine
Ozgii farkliliklar barindiran “yer”ler, sadece kendi
yakin g¢evreleri ile degil, uzaktaki ekonomik ve
toplumsal etkiler ile kurulan diigiim noktalarina
doniigmiistiir. Soyut bir mekan diislincesi olarak
“uzam” da kapitalist ekonominin dayattig1 bir

mekan-zaman kurgusu c¢ercevesinde i¢i bosaltil-
mis, homojen bir niteliktedir. Toplumsal olarak
algilanmas1 ve kurgulanmasi kapitalist ekonomi-
nin tiretim iligkileri temelinde ger¢ceklesmektedir.

Mekani etkileyen kapitalist tiretim iligkileri ve
orgilitlenme bigimlerinin neler oldugu, mekan ile
onu tlreten siliregler arasinda ne tiir iligkiler
oldugu, bu gii¢lerin mekan1 nasil doniistiirdiigii
temel sorunlardan birisidir. Kapitalist orgiitlen-
me ve sermaye, diger her sey gibi (emek, iiretim
iligskileri ve araglari, isin Orgiitlenmesi, pazarlama)
mekani da karliligin1 maksimize edecek bir arag
olarak goriir. Aragsallasan mekan diger tiim
ozellikleri g6z ardi edilerek, ekonomik rasyonel-
ligin mantig1 cercevesinde altyapiya indirgenir,
nesnellesir. Mekanin altyapiya indirgenmesinin
temel sart1 her tiirlii mekansal degerin nicelles-
mesidir. Miller (1987) “Maddi Kiiltiir ve Kitle
Tiiketimi” isimli kitabinda giiniimiiz toplumunun
nesneye dayali bir maddi kiiltir toplumuna
doniistiiglinii  soylemektedir. Maddi diinyanin
iiretimindeki muazzam artig, toplumsal yasamin
giindelik goriiniimlerini derinden etkilemistir.
Bu degisim, giindelik yasamla beraber, onun
mekansal bi¢imlenislerini de etkilemektedir.
Nesnellesen mekan, “biiytiklik”, “hiz”, “miktar”,
“verimlilik” olarak tanimlanan niceliksel degerler
ile ifade edilmektedir. Modern kapitalist toplu-
mun mekansal liretim pratikleri i¢inde sadece
niceliksel degerlerle tarif edilen ve altyapiya
indirgenen mekan, kapitalist ekonominin ihtiyag-
larina, gerekliliklerine ve degisen kosullarina
bagl olarak her defasinda yeniden tarif edilir,
orgiitlenir, gerekirse tiimden yok edilir ve yerine
yeni iligkilerin ve durumlarin yer alabilecegi
yeni ortamlar yaratilir. Boylelikle toplumsal,
kiiltiirel, cografi pek ¢ok mekansal deger goz
ard1 edilerek sadece kapitalist ekonominin
kendine 06zgii kosullar1 icinde belirlenen ve
nesnellesen bir mekan anlayis1 toplumsal pratiklere
hakim olur.

Mekanin altyapisal doniisiimii

Kapitalizmin kendine 6zgii, daha 6nceki donem-
lerden keskin bir sekilde ayrilan bir mekan-
zaman anlayisi vardir. Kapitalizmin zamani
cizgisel, geri donlisii olmayan, siirekli ileriye
dogru akan, homojen bir zaman ve buna denk
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diisen mekan da homojen, stirekliligi olan, i¢i
bosaltilmis, edilgen ve soyut bir mekandir.
Kapitalizmin dayattigi mekan-zaman kavrayisi,
icinde yasadigimiz toplumu tanimlama ve toplum
icinde kendimizi konumlandirma bi¢imlerimizi
derinden etkiler. Mekan, kapitalizmin ihtiyaglari
dogrultusunda, kendi karim1 maksimize edecek
sekilde altyapiya doniisiir. Kapitalizm mekansal
olarak yayildikca, rasyonel olarak orgiitlenebil-
mek ve kurdugu sistemi yonlendirebilmek ve
kontrol edebilmek i¢in farkliliklar1 yok etmek,
orgiitlenmesini soyut bir sistem iistiine oturtmak
zorundadir. Kapitalizm kendi mekan ve zaman
anlayisini her cografyada tekrarlar, o cografyay1
kendi istekleri dogrultusunda, soyut bir mekan
ve zaman anlayisi ¢ercevesinde tekrar kurar. Bu
sayede birbirinden ¢ok farkli cografyalar ayni
soyut mekan ve zaman anlayisi cercevesinde
birbirlerine baglanir; tek bir ekonomik sistemin
parcast haline gelirler. Bu soyutlama kiiresel
olgekte isleyen bir ekonomin gerekliligi olarak
ortaya ¢ikmaktadir.

Modernligin mekan-zaman anlayisi ile gelenek-
sel toplumlarin mekan-zaman anlayis1 arasinda
temel bir fark bulunmaktadir. Geleneksel toplum-
larda mekan ve zaman toplumsal yasama igkindir.
Arada herhangi bir dolayim yoktur. Toplumsal ve
giindelik yasamin kriterleri, dogrudan bulundugu
“yer”in cografi ve kiiltiirel ozelliklerine, iklim
kosullarina, gece-giindiiz ya da mevsimlerin
dongiiselligi gibi zamanin dogal ritmine baglhdir.
Modern toplumlarda ise mekan ve zaman soyut
olgulardir. Toplumsal yapinin siirekliligi ve ritmi
agirlikli olarak ekonomik olgular tarafindan
belirlenir. Bu durum mekanin altyapisal iliskilerle
belirlenmesini gerektirir. Mekan artik nesnelerin
yan yana dizildigi, bir altyapidan ibaret pasif bir
alandir. Mekan ikincil bir 6neme bile sahip degil
gibi goriiniir; ancak her tiirlii yerel farkliliklarindan
kurtulmus, soyut bir mekan kavrayisi diinya
Olceginde bir Orglitlenmenin pargast olarak
isleyebilir. Mekanin bu 6zelligi sadece mekanin
fiziksel yapis1 ile ilgili degildir. Bu durum
mekanin i¢cinde gegen olaylarin, iiretim ve
tilkketim iligkilerinin, yasamin ve nesnelerin de
soyutlanmasini, nicellesmesini, farkliliklarinin
yok olmasini gerektirir. Kuskusuz mekan sadece
ekonomi ¢ergeveli bir indirgemecilikle agiklana-

mayacak stiregleri de igerisinde barindirmaktadir.
Ancak sermaye, cografi ya da kiiltiirel farklilik-
larla stirekli miicadele halindedir ve gerektiginde
kendi cikarlart dogrultusunda farkli mekansal
diizenlemelere gidebilir.

Bugiin modern kapitalist toplumlara 6zgi
mekan-zaman anlayis1 16. ylizyildan baslayarak
gerceklesen bir dizi gelisme sonucunda ortaya
cikmustir. Toplumsal yapinin degismesi, toplumsal
yapiy1 olusturan sinif ayrimlarinin yeniden tanmim-
lanmasi, kapali yerel ekonomiden sanayi ve
ticaretin kurallarinin hakim oldugu bir topluma
ve bugiiniin kiiresel kapitalist ekonomisine
gecis, teknolojik gelismenin getirdigi kolayliklar
ve yasama bicimlerinde meydana gelen
degisikler mekan-zaman anlayisini doniistimiinde
etkili olmustur. Ancak bu doniistime deginilmeden
Once, modern Oncesi donemin mekan-zaman
anlayisi ele alinarak, bugiin ile olan farki ortaya
konacaktir. Daha sonra ise, modern kapitalist
toplumlara 6zgli mekan-zaman anlayiginin nasil
olustugu ve bu anlayisin nasil bir toplumsal
durum ile beraber gittigine deginilecektir.

Geleneksel toplumlarin mekan-zaman anlayigina
bakildiginda, modern toplumlara 6zgii mekan-
zaman anlayis1 ile aralarindaki temel farkin,
zamanin mekana bagl olarak, birbirleri tizerin-
den diisiiniilerek kavrandigi seklinde oldugudur.
Bu kavrayisa gore, mekan ve zamani bir arada
diisinmeden herhangi bir toplumsal olay1
tanimlamak miimkiin degildir. Toplumsal her
olay, mekan ve zaman i¢inde tanimlanir. Bu
anlamda tiim toplumsal sistemlerin yapilagmasi
mekan-zaman birlikteligi ic¢inde gergeklesir.
Kuskusuz bu toplumlarda da mekan-zaman
uzaklasmasi1 mevcuttur; ancak bu durum modern
toplumlarla karsilagtirilamayacak kadar sinirhidir.
Esas olarak bu toplumlarda orada bulunma ya
da st diizeyde hazir bulunma mevcuttur. Diger-
lerinin fiziksel olarak orada bulunmadig1 nispeten
cok az toplumsal iligki vardir (Giddens, 2000).

“Orada bulunma” geleneksel toplumlarda giindelik
yasami olusturan temel 6gedir. Gilindelik yasanu
olusturan her olay, yine yakin gevresinin iirlintidiir.
Her olay mekansal ve zamansal olarak bulun-
dugu cografyanin karakteristikleri ile sinirlidir.
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Bu, toplumsal hareketliligin sinirli olmasiyla
ilgilidir. Toplumsal hareketliligin sinirliligr hem
toplumsal yapi, hem de teknolojinin getirdigi
kisitlamalara baghdir. Daha 6ncede deginildigi
gibi, modern Oncesi toplumlarin kendilerini
yeniden iiretmeleri kapali bir ekonomi ¢erceve-
sinde gerceklesir. Ayni zamanda sosyal sinif ve
ayrimlar da sabittir. Tiim bunlara ek olarak,
ulagim ve iletisim teknolojisinin diizeyi de her
toplumu kendi bolgesine hapsetmektedir.
Hobsbawn (1975), 18. yiizyila gelinceye kadar
Avrupa’da bile ulasimin en genel sekliyle yiik
arabasini ¢eken katirin yaninda yiiriiyen arabaci-
nin giinde yirmi millik hiziyla sinirli oldugunu
belirtmesi, bu sinirlamanin boyutlarinin anlasil-
masini kolaylasgtiracaktir.

Bu acidan bakildiginda, geleneksel toplumlarda
“mekan” ve “yer” kavramlarinin ayni anlama
geldigi sOylenebilir. Modern o6ncesi donemin
yalitilmig diinyalarinda “yer” kabaca belirlenmis
siirlar i¢indeki toplumsal iligkilere isaret eder.
Bu diinyalara ait mekansal organizasyonlar yine
birebir iliskiler ile kurulan ekonomik, politik ve
hukuki yiikiimliilik ve haklarin karisimindan
olugmaktadir. Giddens (1985) yer kavramin
cografi olarak konumlandirilmis toplumsal
eylemin fiziksel ortamina isaret eden mekan
fikri seklinde tanimlar. Modernlik Oncesi
toplumlarda mekan ve yer cakisir. Toplumsal
yasamin mekansal boyutu yerel etkinlikler ile
belirlenir. Orada bulunma geleneksel toplumla-
rin mekansalligini, siradan insan bedenlerinin
cogu kez dolayimmsiz kapasiteleri tarafindan
orgiitlenmesini  saglar.  Geleneksel eylem
anlayisinda eylemleri tasvir etmek i¢in genelde
organik metaforlara bagvurulur. Catisma burun
buruna, kavga goglis gogilise yapilir. Adalet
gbze goOz, dise distir. Gorligmelerde kalp kalbe
karsidir. Dayanisma omuz omuzadir. Insanlar
yliz yilize bakar. Dostluk kol kola yiiriir ve
degisim adim adimdir (Luke, 1996). Beden
orada bulunusluk durumunun Onemli bir
ifadesidir. Beden mekanin O6lcegini belirleyen
onemli bir kriterdir. Bauman’da (1999) Luke’la
paralel olarak geleneksel toplumlarda beden ile
mekan arasindaki iliskiye su sekilde deginir.
Insan bedeni her seyin 6lgiisiidiir. Modernlikten
once insanlar diinyay1 bedenleriyle (ayak, karis,

avug, kol), iirlinlerini kendi yaptig1 esyalar ile
(sepet, kova), tarlalarmni etkinlikleriyle (yani
safaktan alacakaranliga kadar bir insan tarafin-
dan bellenebilecek arazi pargasi) dlgmiislerdir.
Toplumsal etkinlik ile mekan ve zaman arasinda
birebir ortligme vardir. Arada herhangi bir dolayim
ya da soyutlama s6z konusu degildir.

Tim bunlara dayanarak, geleneksel toplumlar-
dan farkli olarak, modern toplumlarda zamanin
cogunlukla toplumsal etkinlikler agisindan yapi-
landirilmadig1 sdylenebilir. Saat zamani modern
toplumlarin ve onlarin kurucu toplumsal etkinlik-
lerinin  orglitlenmesinde merkezi bir Gnem
tagimaktadir. Bu tiir toplumlar zamanin ve
mekanin bosaltilmasi ve zamanin soyut, boliine-
bilir ve evrensel olarak Olgiilebilir bir sekilde
hesaplanmasinin gelisimi ¢ergevesinde konum-
lanmiglardir. Kapitalizmin ilk ayirt edici 6zelligi
sanildig1r gibi makine degil, saat aracilig ile
diizenlenmis, orgiitlenmis zamansal diizenliliktir
(Urry, 1985). Bunun en giizel 6rnegi, kapitalist
ekonomide iiretimin orgiitlenme tarzinda goriiliir.
Uretimin ~ orgiitlenmesinin  temelinde  iiretim
maliyetlerinin minimize edilmesi yatar. Bu durum
ayni zamanda tiiretimin siiresinin minimize edil-
mesini de gerektirir. Ornegin, bir iiretim tarzi
olarak Fordizmin temel isleyisine bakildiginda,
ilk olarak ortaya ¢iktig1 1914 yilinda yaptigi sey
teknoloji oncelikli degildir. Fordizmin basarisi-
nin temelinde mekan ve zamanin o giine kadar
goriilmemis bir sekilde yeniden diizenlenmesi
yatar. Ford isleri kiigiik parcalara boliip, sabit
duran iscilerin Oniine akan bir bant ile
getirdiginde, bu diizenleme yeni bir teknolojik
temele dayanmamaktaydi. Hatta kendisine bu
diizenlemeye ait ilham veren sey, mezbaha da
kasaplarin tek tek bir hayvani biitiin kesmeleri
yerine her birinin bir seyden sorumlu olmalarina
dayali bir isbolimiine gitmeleri idi. Ancak
mekanin akiskan bir sekilde akan bant temelin-
de yeniden organizasyonu, islerin basit ve kiigiik
pargalara bdliinerek siirecin  hizlandirilmasi
iiretimi inanilmaz boyutlarda arttirmistir.

Giddens (1998) Modernligin Sonuglar1 isimli
kitabinda modern kurumlarin dogasi ve dinamik-
ligine yonelik ii¢ saptamada bulunur. Bu sapta-
malar toplumsal olgular olarak mekan ve
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zamanin donlisimii ve mekanin kapitalizm
tarafindan altyapiya indirgenmesi ve soyut bir
sistem haline getirilmesi ile ilgilidir. Giddens’a
gére bu doniisim su sekilde olmaktadir:
Kapitalizm ile zamanin i¢ini bosaltmis, onu soyut
bir sistem haline getirmistir. Greenwich saatin
kabulii ve bunun diinya capinda uygulanmasi
bunu daha da kolaylastirmistir. Toplumsal
yasamin kendisi gorev Oncelikli olmaktan
zaman oncelikli olmaya dogru evrilmistir. I¢i
bosaltilan zaman artik istenildigi sekilde
kullanilabilmekte, boliinebilmekte, giin, hafta ve
aylar, calisma zamani, dinlenme zamani, eglenme
zamani, hafta i¢i calisma ve hafta sonu dinlenme
ya da yillik tatil izni seklinde kullanilabil-
mektedir. Calismanin ve iiretmenin temposu,
mevsimlerin dongiiselliginin digina ¢ikmis ve
her mevsimde ayni iiretkenlik amag edinilmistir.

Giddens’a gore zamanin bosaltilmasi, uzamin
bosaltilmasi i¢in 6nkosuldur. Bos uzamin gelisimi,
mekanin yoreden ayrilmasi demektir. Modernligin
ortaya c¢ikigi ve kapitalist ekonominin gelisimi
mekani yiiz yiize iligkilerin etkinliginden kopa-
rir ve mekan artik yalnizca gorlinlirde olup
bitenden degil, uzak toplumsal etkilerden kurulur.
Zaman ve mekanin bosalmasi ile toplumsal
etkinlikler yerel aligkanlik ve deneyimlerin
getirdigi kisitlamalardan kurtulur; ¢ok cesitli
degisim olanaklarina imkan tanirlar. Boylelikle
modernlik Oncesi yapilarin  agirligindan  ve
atilligindan kurtulur. Zaman ve mekan bu sekil-
de birbirlerinden ve yerel olandan kurtulduktan
sonra her yerde, her zaman istenildigi sekilde
kurulabilir ve bolimlenebilirler.

Zaman ve uzam bir kere igleri bosaltilmig
kategoriler olarak tarif edildikten sonra, her
tirlii etkinlik, toplumsal olay ve kurum sonsuz
uzunluktaki zaman ve uzam boyunca yeniden
yerlestirilebilir; bu sisteme istenen sekilde takilip,
cikarilabilirler. Mekan cesitli olay ve nesnelerin
sunuldugu bir servis halini alir. Ancak artik olay
ve nesnelerin i¢inde bulunduklar1 zaman ve
yerle iliskileri kalmamistir. Bu siire¢ sirasinda
yerel ve geleneksel olan tekrar zaman ve
mekana dahil olabilir. Ama bu bilinen bir yerellik
ve geleneksellik barindiramaz. Yerel olanin
tamdiklig1 ve geleneksel olanin siirekliligi yoktur.

Mekan cesitli olay ve nesnelerin sunuldugu bir
servis halini alinca artik altyapisal bir karakter
gostermeye baglar. Altyapir temel olarak soyut
bir imkan1 gosterir. Her tiirlii yerel ve kiiltiirel
izden soyutlanmistir. Mekan bu soyut imkanin
nesnesi haline gelir. Altyapt olarak mekanin
yeniden diizenlenmesi ve olast imkanlarinin
organizasyonu kapitalist ekonominin kendi
karliligin1 maksimize etmenin araci haline gelir.

Mekan ve zamanin birbirlerinden koparilmas,
kapitalist ekonominin homojen ve soyut mekan-
zaman anlayis1t ig¢inde yeniden kurulmus ve
giindelik yasamimn bu duruma gore Orgiitlen-
mistir. Mekanin yer ile iliskisinin kalmamasi ve
icinde yasanan her tiirlii toplumsal iligkinin ve
kiiltiirel degerin nicellegsmesi, mekan1 soyut bir
kategori haline getirir. Bu durum kapitalist
ekonomi acisindan bir gerekliliktir. Karlilik
arayisindaki sermayenin farkli cografyalar ve
mekanlarda kurdugu ekonomi temelli iliski,
mekansal degerlerin ve farkliliklarin yok edilmesi
ya da bu farkliliklarin ekonomik determinist bir
tavir i¢inde yeniden kurulmasi ilkesine dayan-
maktadir. Sermaye i¢in mekan, kendi orgiitlen-
mesine imkan taniyan, onun kosullarina zemin
hazirlayan, bu nedenle de emek, makine gibi bir
iiretim aracindan ¢ok da farkli olmayan, kendi
karin1 maksimize etmesini saglayan bir aragtir.
Sermaye tarafindan bir ara¢ olarak tanimlanan
mekan, iizerinde altyapisal iligkilerin kuruldugu
bir alan olarak degerlendirilir. Kisacas1 mekan
sermaye tarafindan kendi gereksinimleri dogrul-
tusunda altyapiya indirgenir.

Mekanin i¢inde bulundugu baglamdan ve yer ile
olan iligkisinden koparilip, soyut bir alan haline
gelmesi ve altyapisal iligkilere imkan vermesi,
piyasa ekonomisinin degisen kosullarina uygun
olarak siirekli doniismesine, gerektiginde yikilip
tekrar kurulmasina imkan tanir. Kapitalizmin
kendi icinde stirekli varolan diisiik yogunluklu
degisim ve kirilmalar ya da kopuslar seklinde
yasanan yeni Orgiitlenmelerine paralel olarak,
mekanda siirekli olarak yeniden diizenlenir.

Sermaye, tiikketim mekanlarinin bulundugu bolge-
leri doniistiiriir; bir mekan 6l¢egi olarak “yer”in
cografi ve kiiltiirel karakteristiklerini barindiran
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fiziksel mekan diisiincesini yerinden eder.
Sermaye mekani kendi gereklilikleri dogrultusunda
yeniden diizenler, mekanin diger cografi bolgeler
ile olan farkliligin1 kendi karlilig1 {izerinden,
ekonomik kriterler temelinde yeniden tanimlar.
Bu siirecin tam olarak izlendigi yerler yeni
kentsel mekanin alan1 olan metropollerdir.

Metropollesme kentsel yogunlagmanin belirli
bir doygunluk noktasinda ortaya cikan yeni bir
mekansal Orgiitlenme bigimidir. Kent gerek
mekansal olarak, gerekse ekonomik ve sosyal
iligkiler acisindan ¢oziilmekte, sebekesel bir
yapilanma i¢inde yeni bir Oriintii olusturmakta-
dir. Sermayenin kiiresel bir akiskanlik edindigi
gelismis kapitalizmin kendine 6zgli homojen
mekan ve zaman diizenlemesi ve buna dayali
orgiitsel yapisi, metropol iliskilerin ¢ok pargali
ve stireksizlik¢i mekansal yapisinin goriiniimiinii
ortaya c¢ikarmaktadir. Metropol alanlar, sebekesel,
cok merkezli, gevsek, degisken ve esnek bir
yapiya sahiptirler. Bu gevsek yapi, metropol
alanlarda sermayenin yogunlasma ve dagilma
stirecini kolaylagtirmaktadir. Sermaye kolaylikla
buralar1 doniistiirebilmekte, kiiresel oOlgekte
dolasima ¢ikan degerleri bu yapmin igine
yerlestirebilmekte ya da bu yapmin kendine
0zgl degerlerini alip dolasima c¢ikarabilmekte,
kiiresel ile yerel arasindaki akisin debisini
arttirabilmektedir.

Hipermarket: Metropoliten alanlarin

tilkketim mekami

Metropoliten alanlar i¢inde hipermarket, diger
bircok anlaminin yaninda, sermayenin yogun-
lastigi ve dolayisiyla sermayenin mekan ve
zaman {zerindeki etkilerinin somut olarak
goriilmesinin kolaylastigi, tiiketimin yeni tiiketim
iligkileri temelinde orgiitlendigi bir mekansal
diizenlemedir. Bu mekansal diizenleme temelde
buraya gelen tiiketicilerin, tiiketime tesvik
edilmesi ve tiiketimin ritminin diizenlenmesi
amacina hizmet eder. Hipermarketlerde tiiketim
bir dizi kendine 6zgli diizenleme ile orgiitlenir.
Yazinin geri kalan kisminda Istanbul’daki
Carrefour Igerenkdy Ornegi iizerinden bu
orgiitlenmenin araglart ve teknikleri ele
alimacaktir.

Carrefour Icerenkdy alisveris merkezi, bir
hipermarket zincirinin pargasidir. Carrefour,
Fransa kokenli bir sirket olup, diinya genelinde
27 tlkede, 700 hipermarket ile yilda iki milyar
insana hizmet vermektedir. Ik olarak 1963’de
Fransa’da agilan Carrefour, ilk on yil i¢inde
Belgika, Isvicre, Ingiltere, Italya ve Ispanya’da
yeni magazalar agarak Avrupa’ya yayilmistir.
Avrupa disinda Giiney Amerika (Brezilya ve
Arjantin), Asya (Tayland, Kore, Hong Kong,
Singapur) kitalarinda bulunmaktadir. Tiirkiye’de
ise ilk Carrefour magazas1 1993 yilinda Istanbul
Icerenkdy’de agilmustir. Bugiin Tiirkiye’de Adana,
Bursa, Umraniye, Haramidere, Izmit, Icerenkdy,
Izmir ve Mersin olmak {izere dokuz adet Carrefour
magazas1 bulunmaktadir. Carrefour sadece market
olanin Otesinde, bir “mall” kismi ve butik
magazalar1 da barindiran, perakende satigin yan
sira sinema, bowling, yemek yeme gibi sosyal
aktiviteleri igeren, Bauhaus gibi yap1 marketler
ile ortaklik i¢indeki bir aligveris merkezidir.

Carrefour biiyiik kapali bir kutu olarak kendisini
cevreden kopartir, soyutlar. Disartya acilan biiyiik,
seffaf acikliklar1 yoktur. Biiyiiklik, disarty1
gereksiz hale getirmistir. Bu iki yonlii olarak
isler. Bir yandan ¢evresi ile iliski kurmaz, diger
yandan icerisini de kendi i¢ kurallar ile isleyen
bir mekana doniistiiriir. Icerisi mevsimsel
doniisiimlerden, gece ve gilindiiz farkindan,
zamanin dongiiselliginden koparilmistir. Siirekli
olarak kendi soyut zamanini yasar. Zaman igerde
istenildigi gibi yonlendirilebilir, bastan kurula-
bilir. Icerdeki insan, nesneler ve olaylar bu 6zel
zaman ve mekan alanina dahil olurlar. Asil
hedeflenen zamansizlik ve mekansizlik daha
dogrusu “yer” duygusunun yok edilmesidir.

Carrefour her seyin bir ¢ati altinda toplandig:
kiiciik bir diinyadir. Bu diinyanin kendine ait bir
ekolojisi vardir. Zamanin gegtigine ait herhangi
bir isaret yoktur. Gilinlin herhangi bir saati
olabilir. Icerideki 151k miktar1 sabittir. Hatta 151k
burada olan en bol seydir. Aym sekilde
mevsime yoOnelik bir igarette bulunmamaktadir.
Icerisi sabit bir sicaklikla sonsuz bir bahar ve
sonsuz bir gilindiiz yasamaktadir. Bu tiikketim
toplumunun {iitopyasidir. Her mevsim ve giiniin
her saati kesintisiz tiikketim imkani. Zamanin bir
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meta olarak degeri vardir. 24 saat kesintisiz alig-
veris litopyasi, “vakit nakittir” soziinli dogrular.
Zaman istenildigi gibi boliimlenir, dogadan
kopartilir, Carrefour’un kendi evreninin zamanina
gore yeniden birlestirilir. Zamana yonelik her
tirlii kisitlama (gece-giindiiz, yaz-kis) ortadan
kaldirilmastir.

Biiytikliik, dis1 gereksiz hale getirince, i¢ dnem
kazanir ve yeni bir kamusallik bi¢imi kurar.
Kamusallig1 i¢e doniiktiir. Carrefour ve benzeri
aligveris merkezleri yeni bir kent anlayisina
isaret ederler. Her seyi bir c¢ati altinda
toplamanin anlam1 budur. Kendi kendine yeten,
insanlarin tim ihtiyaglarim1 karsiladiklar1 yeni
bir kentsel ve kamusal alanlardir. Mekan kurgusu
da bu sekildedir. Ondeki butik béliimiine iic
biiyiik kentsel kapidan girilir. Bunlar bu girislere
dik bir caddeye acilirlar. Caddenin iki tarafinda
butik magazalar siralanmistir. Magazalarin
siralandigi bosluk cadde ya da sokak islevi
goriir. Dinlenmek i¢in banklar ya da kiigiik
kahveler bulunur. Cocuklara yonelik oyun
alanlar1 da, parklardaki acik oyun alanlarinin
karsilig1 olarak bu alanda bulunurlar. Yemek
yenilen boliime “restaurant meydani” adi veril-
mistir. Yine bu alan ¢esitli yapay ya da gergek
bitkiler ile siisliidiir. Kisacasi bir kentin sokaginda,
caddesinde meydaninda bulunan her sey vardir.
Ustelik kontrollii, zamanin, karanligm, sicak ya
da sogugun, yabancilarin, sugun olmadig1 bir
sekilde gerceklesir bu durum.

Baudrillard (1998) aligveris merkezlerinin kulla-
nimini bir fabrika ve montaj hatti olarak tarif
etmektedir. Hipermarket biiyilk bir montaj
fabrikas1 gibidir. Aradaki tek fark mantiken art
arda gelen safhalardan olugmak zorunda olan
calisma diizeni yerine, buradaki gorevliler ve
miisteriler ortalikta rasgele dolanarak calisma
zincirinin bir boliimiinden digerine geligigiizel
bir sekilde gelip gitmeleridir. Yine c¢alisma
diizeninden farkl olarak insanlar buraya istedik-
leri zaman gelmekte, se¢mekte ve satin almakta-
dirlar. Ancak burada da yine de yasaklarin bir
hosgorii, kolaylik saglama ve hiper-gerceklik
cilast ardina gizledigi programlanmis bir disiplin
diizeniyle, bir montaj bandiyla karsilagilmaktadir.
Baudrillard’a gore hipermarket toplumsal yasama

ve birlikteligin dagimik islevlerini (is, bos zaman-
lar1 degerlendirme, beslenme, saglik, ulasim,
medya, kiltlir) tek bir homojen c¢ati (mekan-
zaman) altinda bulusturan bir modeldir.

Montaj hatt1 Carrefour Igerenkdy’e ulasilan yol
sistemi ile baglar. Bu tiir yerler ulasimi olanakli
kilan karmagsik bir yol sisteminin merkezinde
bulunurlar. Ayni1 zamanda ¢esitli merkezlerden
kalkan servis araclari, giin i¢i buralara ulagma-
nin ritmini Orgiitler. Carrefour’un Oniindeki
biiylik ag¢ik otoparkta arabanin park edildigi yeri
kaybetmemek, ylizlerce araba arasinda insanin
kendi arabasini bulmasi1 gergekten zordur. Bu
nedenle otopark sayr ve harflere dayanan bir
sistemle boliimlenmistir. Bu koordinat sistemi
sayesinde nereye park edildigi kolayca buluna-
bilir. Otopark ayn1 zamanda arag¢ degistirilen bir
yerdir. Insanlar otomobillerini birakir ve hemen
otoparkin yanindaki, hipermarkete ait aligveris
arabalarmi alirlar. Aligveris arabasi hipermarkette
tilketici olmanin ve tiiketimin montaj hattina
katilmanin aracidir. Aligveris arabasinin biiytikligi
alisverisin miktarimi belirler. Hareketli olusu ve
hipermarket icinde her yere onunla beraber
gidilebilme imkan1 montaj hattinin akisim
hizlandirir. Giivenlik ve giris kapisindan sonra
“mall” kismina ulagilir. Mall kismu iki kathdir.
Bu iki kat birbirine hareketli rampalar ile
baglanmaktadir. Yiirliyen merdiven yerine hare-
ketli rampa kullanilmasi dolagimin ve tiiketimin
akisin1 hizlandirir, aligveris arabalarinin rampalari
kullanarak iist kata kolayca ulasabilmelerini ve
insanlarin bu arabalarim1  birakmak zorunda
kalmadan her yere ulasabilmelerini saglar.

Montaj hatt1 sayesinde emek giiciinden tasarruf
edilir ve bu gorev, aligveris etmeye gelenlere
yiiklenir. Geleneksel aligveris eyleminde tiiketi-
ciye ne istedigini soran, ¢esitli iirlinler arasinda
alternatifler sunan, aldigi triinleri paketleyen
biri varken, hipermarket tarzi aligveriste tiiketici
aradig lrtinleri reyonlar arasinda kendi bulmak,
benzer iirlinler arasinda tercih yapmak, alisveris
sepetine doldurarak kasalara gotiirmek, barkod
sisteminden gegirdikten sonra paketlemek ve
arabasina tasimak zorundadir. Boylelikle
tilketiciler hipermarketin gizli emek giicilinii
olustururlar. Burada kullamim deneyim ve hafizaya
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dayanmaz. Kullanima yonelik deneyim ve
hafizanin yerini metinsel bir mekan tarafindan
belirlenen bir montaj hatti almistir. Sadece
kullanim degil, insan iligkileri, insanlarin birbir-
lerine, kasiyerlerin ve giivenlik gorevlilerinin
oraya gelenlere nasil davranacaklari Onceden
belirlenmistir; kullanim ve iliskiler bu dizgeler
etrafinda gergeklesir.

Carrefour Igerenkdy’iin diger hipermarketler ile
ayni planimetriye sahiptir. Bir diger hipermarket
zinciri olan Real hipermarketlerinin genel plan
semast Carrefour’un plan semasi ile ayni
kriterler lizerine kurulmustur. Aslinda bu plan
semasi, Avrupa’dan Amerika’ya her cografyada
tekrar eden bir plan semasidir. Hipermarketlerin
ilk plan semasi kent i¢indeki kiigiik diikkanlar
sayilabilir. Uriin ¢esidi simirlidir. Daha ¢ok taze
ve kuru gidaya ait iiriin gruplari bulunmaktadir.
Bu kiigiik diikkanlar genelde bir binanin zemin
katinda yer alan, 6n cephesi yani vitrini caddeye
doniik yerlerdir. Yine kent i¢inde, birka¢ binanin
zemin katinin birlestirilmesi ile olusmus, iiriin-
lerin sergilendigi vitrinin yerini bir sira kasanin
aldig1 marketler ikinci asamay1 temsil etmektedir.
Ugiincii asamada marketin alani biiyiidiigii ve
yer kirasi uygun olmaktan ¢ikinca, bu tiir yerler
kent digina tasinmakta, 6n cephe tiimiiyle kapan-
makta, market ile disaris1 arasina miisterileri
baska tiir hizmetlerin verildigi bir boliim yerles-
mekte ve On tarafina biiyiik bir otopark gelmek-
tedir.

Bu plan semasmna gore Carrefour dort ana
boliimden olusmaktadir. Bunlar 6ndeki biiytlik
otopark alani, “mall” kismi, hipermarket boliimii
ve hipermarketin servis boliimiidiir. Ondeki
biiylik otopark bu tiir mekanlarin ilk karsilasilan
en karakteristik oOzelligidir. Ulasimin sadece
0zel ulasim araglarina ve bir otoyol sistemine
dayanarak yapilabiliyor olmast biiylik bir
otoparki gerekli kilmaktadir. Bu otopark agik ya
da topografyanin imkan verdigi yerlerde,
Carrefour Umraniye’de oldugu gibi, iki katli ve
kapali olabilmektedir. Binanin ilk giris ve kapali
kismini “mall” boliimii olusturmaktadir. Bu
bolimde kiiciik ve cesitli {riinlerin satildigi
magazalar, yemek yeme boliimleri, cocuklar icin
eglence parklari, dinlenme yerleri bulunmaktadir.

“Mall” kismindan sonra asil hipermarket kismi
gelmektedir. Hipermarket bolimi “mall” kisnu
ile servis boliimii arasinda kalan biiylik bir
bosluktur. Bu boslugun sinirini bir tarafta uzanan
ve “mall” kismu ile ayiran kasalar, diger tarafta
ise servis boliimiine arkalarini dayamis reyonlar
olusturmaktadir.

Hipermarket boliimii ¢ok fazla tarif edilmekten
kacinilmis, soyut, biiyiikk bir bosluktur. Bu
diizenlemenin temel yapisi, iizerine her seyin
takilip cikarilabildigi bir bosluk ve boslugun
havalandirma, aydinlatma, 1sitma gibi altyapiya
yonelik mekanik ihtiyaglarini destekleyen bir
mekanik sistem iizerine kuruludur. Bu altyapinin
iistline olaylar, iliskiler, nesneler yerlestirilmekte,
gerektiginde degistirilmekte ya da tiimiiyle
kaldirilip yeni olaylar, iligkiler ve nesneler
tekrar yerlestirilmektedir.

Hipermarket boliimiiniin tavani aydinlatma,
elektrik, havalandirma ve ses tesisatinin altyapi-
sinin bulundugu bir alandir. Tavandaki tesisat
her yere homojen olarak dagilmistir. Bu
homojenlik boslugun kendisini de homojenlestirir.
Reyonlar ve sergileme raflar gruplar olusturacak
sekilde yerlestirilmislerdir. Elektronik ev esyalart,
tekstil iiriinleri, sebze ve meyve, kuru gidalar,
temizlik malzemeleri, et ve balik iriinleri grubu
gibi. Ancak iirlin gruplarinin yeri sabit degildir.
Uriin gruplarmimn yeri pazarlama stratejisinin
kendine 0Ozgii kurallarina gore belirlenir ve
degisen piyasa kosullarina bagli olarak {iriin
gruplarinin yeri de degisebilir. Hipermarket kismi
siirlarinin  hissedilmedigi, iki duvar arasinda
olmanin anlasilamadigi, tavanin insan algisindan
daha yiiksek bir noktada bulundugu bir bosluktur.
Bosluk sinirlart belli olmadigindan hicbir sey
tarif etmez. Igcinde her seyin tarif edilebilir
olmasi bu tarifsizlikten gelir. Nesneler istenildigi
gibi dizilir, sunulur; kampanya gibi etkinlikler
ya da piyasa dalgalanmalari, indirimli satiglar ya
da yeni bir liriiniin ¢ikmasina bagl olarak dizilis-
leri her defasinda yeniden tarif edilebilirler.

Servis boliimii, et ve balik reyonu ile unlu
mamullerin bulundugu bdliime bir cephe olustu-
rarak, bu reyonlarin arkasma gizlenmis son
boliimdiir. Bu boliimde ¢esitli iirlin gruplarina
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gore Ozellesmis depolar, et-balik ve unlu mamul-
lerin hazirlik boliimleri, personele ait giyinme,
soyunma bdliimleri ve idari kistm bulunmaktadir.
Genel mal kabul, et-balik ve unlu mamuller olmak
lizere lic rampa bulunmaktadir. Bu rampalara
kamyonlarla gelen iiriinler, mal kabul boliimiin-
den gecerek depolara ya da elektronik ev esyasi
gibi depolanmayan tiriinler dogrudan standlarina
gotiirtiliirler. Personel girisi de bu taraftan yapil-
maktadir. Bu boliimiin st katinda muhasebe,
miidiir gibi idari kisimlar bulunmaktadir.

Hipermarkette insanlarin dolagimina paralel olarak,
nesnelerin de kendi dolasimlar1 bulunmaktadir.
Aligveris eylemi bu iki dolasimin kesistigi
noktalarda gerceklesir. Bu anlamda hipermarket
alan1 genis bir cografyada iiretilen {riinlerin,
belli bir mekanda bir araya getirildigi ve tiiketici-
lere sunuldugu bir orgiitlenmedir. Karmasik bir
taseronluk sistemi c¢ercevesinde satin alinan
diriinlerin, hipermarketle ilk temas ettigi boliim
ana kabuldiir. Dort farkli kabul bolimi
bulunmaktadir. Bunlar balik, unlu mamuller ve
et Uiriinleri ile diger triinlerin kabul noktalaridir.
Rampalara yanasan kamyonlarin bosalttigi
tiriinler gida miihendisinin kontroliinde teslim
alinmakta ve sisteme girilmektedir. 40000 ¢esit
iriiniin dolagimi, “iiriin yonetim sistemi” adinda
bir yazilim tarafindan yapilmaktadir. Her {iriin
tizerindeki barkod araciligi ile okunarak, sisteme
kaydi yapilmakta ve stok listelerine alinmakta-
dir. Her iriinlin, son kullanma tarihi, bekleme
stiresi ve satis hizina bagli olarak sistemin
tahmini akis siresi belirlenmekte ve mal
sevkiyatt bu tahminler iizerinden yapilmaktadir.
Sistem, fiziksel miktar ile sistemdeki miktarin
esit olmasi {istiine kuruludur. Bu amagla giinliik
sifir stok ve eksik stok listeleri c¢ikarilmakta,
ayrica her ay diizenli stok envanter kontrolleri
yapilmaktadir. Tiim bu sonuglar hipermarket ile
pazarlama sirketinin merkezi arasinda ‘“night
run” adi verilen bir sistemle iletilmektedir. Her
aksam, mevcut stok ve satis miktar1 merkeze
bildirilirken, olmas1 gereken stok miktar1 ve
iirlinlerin satis fiyatt da hipermarkete bildirilmekte
ve her giin 40000 cesit {iriin i¢in yapilmaktadir.
Uriiniin sistemden ¢ikis1 ise satin alindiktan sonra,
kasalarda yine istiindeki barkod okunarak
olmaktadir.

Sonug¢

Bu niteliklerinden dolay1 hipermarket bir hiper-
gercektir. Hipermarketin “tiikketim” islevi hiper-
gercegin bir parcasidir. Hipermarket bir ihtiyag
ve edinme yanilsamasi yaratir. Tiiketim mantigi-
nin son noktasi, en biiyiik cisimlesmis aracidir.
Kaynaklarin hizla tiikendigi, ekolojik kirliligin
tehlikeli boyutlara ulagtigi, milyonlarca a¢ ya da
iyl beslenemeyen insanin bulundugu bir diinyada
“bolluk” ve “cokluk™ yanilsamasi yaratir.
Hipermarketin hiper-gergekliginde her sey satin
almabilir, sahip olunabilir. Tiiketilen sadece
bolluk hissi de degildir; hijyen, kalite, saglikli
beslenme, dogal gidalardir. Biitiin iriinler
paketlenmis, ambalajlanmis, sterilize edilmis,
mikroplarin  barinamayacagi kadar soguk,
hijyenik, biraz hastanelerin soguklugunu ve
donuklugunu hatirlatan bir ortamda sunulur.
Yerler kir tutmayan seramik ile ddsenmistir.
Diger her yerde kullanilan malzemeler yine
benzer sekilde kir tutmayan, antibakteriyel
malzemelerden iiretilmistir.  Siirekli  yeni
goriinmesi ve temizlenmesi gerekir. Aslinda
ambalajlanan ve hijyenlestirilen sadece lriinlerin
kendisi degildir. Hipermarketin kendisi biiytik,
hijyenik, disarinin her tiirlii tanimsiz etkisinden,
suctan, mikroptan, olumsuz hava kosullarindan
arinmig biiylik bir ambalajdir. Giristeki giivenlik
aramasi ve icerdeki giivenlik kameralarinin asil
islevi giivenligi saglamak degil, giivenlik yanil-
samast yaratmaktir.

Hipermarketler ile baska bir toplumsal yapilan-
manin Uriini olan “kapali c¢arsi”lar arasinda
paralellik ve siireklilik kurma y6niinde bir egilim
vardir. Ancak, ikisi ayr1 gerceklerdir. Kapali
cars1 insan ihtiyaclari ile belirli bir toplumsal
orgiitlenme sonucunda iretilen ve tiiketilen
nesnelerin bulustugu bir mekansal organizasyon-
dur. Hipermarketin kendisi ise, modern kapitalist
toplumun hiper-gergekligi icinde {iretilen, bu
hiper-gergekligin cisimlestigi bir mekansal
organizasyondur; bir kokeni yoktur. Sermayenin
kendine 6zgii mantig1 icinde sentetik olarak
iiretilmistir. Bir soyutlama olarak sonsuz sayida,
her yer ve zamanda tekrar ve tekrar iretilir. Bu
yiizden gercek degil, hiper-gercektir.
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